
 

  بازار محصولات کشاورزی

Agricultural Product Market 

 تعریف و ماهیت بازار

معنی  کیالا   که به بوده Marcatus از کلمه لاتین برگرفتهبازار 

. (TNAU, 2017: 4) کیار اتی   ویا تجارت یا محی  کبی   

ابیاره  ای ای از نهادهای اجتماع  ییا بیه ه  به مجموعهبازار 

تبیهی   را که خرید، فروش و تجارت کالاها و خدمات دارد 

 (. Karppinen and Moe, 2014: 329) کندم 

های  بیین بیازار محلایولات    لحاظ ماهی  بازار، تفاوتبه    

دلی  دور بهکشاورزی و بازار محلاولات صنعت  وجود دارد. 

بودن روتتاها از بهرها و ارتهاطات ضعیف روتتا با بازارها، 

 دارند اطلاعات اندک  لاً از قیم  فعل  بازارکشاورزان معمو

(Amer et al., 2018: 101 .)  در بازار محلایولات کشیاورزی 

فروبی  نامتقیارن   معمولاً انتقال قیمی  از مررعیه بیه خیرده    

هیا بیا تیرع     قیمی  خواهد بود. به این صورت که افرایش 

هیای تی م مررعیه بیه     کیاهش قیمی    در مقایبه بابیشتری 

بود. این عدم واکینش تیریق قیمی     فروب  منتق  م خرده

عنوان فروب  به کاهش قیم  در ت م مررعه، اغل  بهخرده

بییود. فروبی  م یرم می    هیای خییرده قیمی   "چبیهندگ  "

های قیم  فروب  به تغییرات درپاتخ قیم  خرده ،همچنین

 وییهه در دوره کیاهش قیمی  در تی م مررعیه(     همررعه )بی 

 .(Schnepf, 2015: 2)خواهد انجامید  ه طولها بعموماً ماه

 

 و ساختار بازار بازاریابی محصولات کشاورزی

، هید   بازاریاب  )بیه مفهیوم عیام(   های فعالی همانند تمام 

بیه  فراینید  ایین    .ایجیاد تیود اتی    بازاریاب  کشاورزی نیر

کند تا در زمان ببیار کوتاه  به مشتریان کشاورزان کمک م 

 (.Kiruthiga et al, 2015, P:2)د خود برتن

بین مفهوم بازاریاب  و فیروش تفیاوت مشیلای  وجیود         

اما فروش بر نیازهای فروبنده تمرکر دارد، که طوریهب .دارد

 :Davies, 2001تأکیید دارد )  بازاریاب  بر نیازهیای خرییدار  

متمییایر بییرای بازاریییاب   دیییدگاهتییه کییه طییوریهبیی (.122

 (:Davies, 2001: 126) بناتای  کردتوان م کشاورزی را 

بازارییاب  همیه چیرهیای      طور تاده،هب الف( در این دیدگاه،

افتد، یعنی  تولیید   ات  که پس از خروج از مررعه اتفاق م 

کشییاورزان و  کییه بازاریییاب  بییینحییال دردر مررعییه اتیی ، 

 .افتدم کنندگان اتفاق ملار 

کننیده  عنیوان ییک هماهنی    به بازاریاب  در مفهوم دوم،ب( 

بیود. در ایین بیرای     م اقتلاادی درنظر گرفته  هایفعالی 

ایین   قیمی  نقیش مهمی  را در همیاهن      ، رتید نظر می  به

کیید  أت رو در ایین مفهیوم بیازار،   ایین از. کندها ایفا م فعالی 

هیای  هیا و کیارای  فعالیی    تحلی  قیم وزیادی روی تجریه

 .ات بازاریاب  

در . توتعه بازار ات  ، مفهوم  ازروی رد توم بازاریاب ج( 

و ی محلایولات کشیاورزی   تمرکیر بیر تقاضیا    این روی یرد 

بیا   و تحرییک ملایر    کنندگانقدرت خرید ملار  بررت 

از بازار  این مفهوم ات .توجه به تمایر و ترویج محلاولات 

کیار  وبیه بازارییاب  کبی    مفهوم ترین رتد نردیکنظر م به

(Business Marketing )ا در تمرکر بر ملار  ات  که آن ر

بیین تولیید و    فاصیله  حذ کننده و به دنهال و رفتار ملار 

تعامی  بیین    . در این روی یرد ات  محلاول مررعه بازاریاب 

 بییود( تأکییید میی Supply Chain)مین أاعضییای زنجیییره تیی

(Davies, 2001: 126.)  

بازاریییاب  در بازاریییاب   کلیی  عمییده عملیییات طییورهبیی    

 وری،فیرآ  ،بنیدی درجیه  آوری،جمیق ز ا کشیاورزی عهیارت  

 :Kiruthiga et al, 2015ات  ) توزیق و بندیببته ،یانهاردار

1-2.) 

 

 ساختار بازار محصولات کشاورزی

در علیوم اقتلایادی اتیتفاده     معمیول طیور  به "تاختار بازار"

رقابی    بیه تاختار بازار  بود. در تئوری کلاتیک اقتلاادم 

کام ، رقاب  انحلااری، انحلاار چندجانهه و انحلایار کامی    

تاختار بازار بیا   نتیجه، در این روی رددربود. م  بندیدتته

های موجود در بازار و قدرت بازاری آنهیا، تنیو    تعداد بن اه
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محلاولات تولیدی، برای  ورود به بازار و میران رواب  بین 

 بیود توصیف می   (ارتهاطات عمودی و افق  )بام ها بن اه

(Gazdecki and Szakály, 2018: 138-139.) 

بیشتر بازارهای کشاورزی نردیک به رقاب  کام  هبیتند.      

ولات کشاورزی تعیداد تولیدکننیدگان  و   در ببیاری از محلا

توجه بوده و هیچ کشیاورز و خرییداری   کنندگان قاب ملار 

 تواننیید بییر قیمیی  محلاییول تییأدیر ب ذارنییدتنهییای  نمیی بییه

(Pindyck and Rubinfeld, 2013: 8 .) هرچند در مواردی با

دخال  و انوا  حمای  دولی  از تولیدکننیده )ماننید خریید     

کننده )مانند تیات  غذای ارزان( ماهی  یا ملار تضمین ( 

 رقاب  کام  در بازار نقض خواهد بد. 

 

ریككابی کشككاورزی شر کشككورهای  مشككت ت بازا

 توسعهحالشر

ببیاری از کشاورزان از نیاز بیه  توتعه، ر کشورهای درحالد

و  هار. بییذآگییاه نیبییتند بییرای تولییید و کودهییا بییذرکیفییی  

های کشاورزی )بدون توجه به اتتفاده در زمینکودهای مورد

را  کیفیتی  کممحلاولات تولید  در این کشورها ها(کیفی  آن

   .همراه خواهد داب به

کشییاورزان در کشییورهای  تحلایییلاتمیییران  ،همچنییین    

یافتیه  کشیورهای توتیعه   تیر از پیایین  نبه بهتوتعه درحال

توتیعه مم ین اتی     الحکشورهای در در شاورزان. کات 

 .دابیته بابیند  نهیای بیازار   فعالی از روند و  روزیبهدانش 

ها مم ن ات  قادر به دتتیاب  به قیمی  واقعی    رو آنازاین

  .نهابند در بازارهای رقابت  محلاولات خود

 و ای از تیود در روند بازارییاب ، تیهم عمیده    کارگرارن    

کنند و نلای  خود م کمیبیون  حق در قال  حابیه بازار را

اندک و همراه با  معمولطور بهتهم تولیدکننده از منافق بازار 

رای ام انیات  ببییاری از منیاطق روتیتای  دا   نوتان اتی .  

ایجیاد میانق در   امیر منجیر بیه     ایین د. ای نیبیتن منات  جاده

محلاولات کشاورزی بیه بیازار    موقق و منات به نق وحم 

تیازی مم ین   تیبیات خخییره  أنارتای  تهمچنین  .بودم 

به ضایعات ناخواتیته از محلایولات منجیر    در نهای  ات  

 (.Kiruthiga et al, 2015: 2) بود
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