
 

 ارزشنظریه 

در توارخ  ماهيت ارزش و رابطه آن با قيمت بازاری همواار  

نزاع و تعارضات فوااوان بواد  ا.وت   محلاندخشه اقتصادی 

متفاوت باد  ا.وت   گاناگانتلقي از ارزش در روخکادهای 

منودی اتتموا؛ي؛ مندی شو؛؛ فاخد ؛ فاخد ذاتي يکيفيتمثابه به

   «بازاری قيمت»و مقدار کار لازم باای تاليد کالا؛ 

طاخو  از انه تمامي روابط اتتما؛ي و اقتصادیدر قاون مي    

( Natural Law)« قوانان طييعوي»سويحي م-مفهام ار.طاخي

 «؛ادلانوه قيموت»در  باخودميادلوه ا.اس اخنباشد  تفسيا مي

(Just price)  انجووام شووادن خعنووي قيمتووي کووه بوواای تيوواان

و منزلت وی های فاوشند  مکفي باشد و به حفظ شأن هزخنه

 اما پس از رنسانس نظم اتتما؛ي .نّتي فاوپاشيد  کندکمک 

ت و با تزلزل ارکان دخني تامعه و گستاش فادگااخين ميوادلا

( و بوا هود  Self-interestطليي شخصي )با نفعميتنيمدرن 

در چنوين فاواخي کسب پال در بستا بازار گستاش خافوت  

پا.و  بوه اخون مسوکله کوه اقتصاد .يا.ي کلا.يکي با هد  

 گافوت شکل های بازاری چيستندنياوهای اثاگذار با قيمت

(Foley & Mohun, 2016: 1084)   

 

  کلاسيکارزش  نظريه

 اسميت

دارین تاليود ييا.واماخه اتدر نظاموا.ميت معتقد بواد کوه 

شواد کوه اگوا کواری تاخي نياوی کار با؛و  ميهفاض تاب

شاد که .ادآورتا باشدن نياوی کار تا بدانجا بازتخصيص مي

.ادآوری مشايل خکسان شاد  در چنين محيطين اگوا بواای 

ا.واس باتاليد کالاخي فقط نيواوی کوار لازم باشودن کالاهوا 

بوا خکودخ ا ميادلوه  هواآنتعداد .ا؛ات کار لازم باای تاليد 

تعداد .ا؛ات کوار »کالا باابا « ارزش»شاندن خا اصطلاحاً مي

ارزش کوالا  نواقع درتعيين خااهد شد   «لازم باای تاليد آن

در ميادله باابا مقدار کاری ا.ت که فواد بوا فواوش کوالا از 

کنود و آن را بوه دخ واان تحميول انجام آن خاد را معا  مي

 نيوازرا از آن زحمت اضافي بي کالا ما کند و در واقع اخنمي

 کوواد  ا.ووت  مقيوواس ارزش واقعووي کووالا مقوودار کووار

  (Smith, 1776: 32) شد  با خاخد آن ا.تتاخيصافه

کوه  یدارر نظام تاليود .واماخهدا.ميت معتقد باد که اما     

دار در ازای د.وتمزد خهکارگاان نياوی کار خاد را بوه .واما

 نرواخونازفاض ميناخين تعقيب .اد بيشتا ا.ت  ن فاوشندمي

کووه از دخوودگا  -اختيووار خوواخ  .وواماخه تحت دار.وواماخه

شوود  باابووا کوول پووال آورد  اقتصوواددانان .يا.ووي کلا.وويک

که باای خاخد ؛اامل تاليد ا؛وم از  ا.تدار .اماخه و.يلهبه

های .مت بخ بهرا  -شادآلات خاج مينياوی کار ماشين

کنود کووه بواد  بنووابااخن ا.وميت بيوان ميبيشوتا ميبوا .واد 

« تاخي .واماخههتابو»دارین تاخن وخژگي تامعه .واماخهمهم

مدت قيمت که ا.ميت معتقد باد که .طح بلند آنجا ازا.ت  

داران تووا باابووای نووا  .وواد طاخوو  رقابووت ميووان .وواماخهاز

قيموت »شوادن اخون قيموت را های اقتصادی تعيين ميفعاليت

قواار دارد « قيمت بوازاری»ناميد  اخن قيمت در باابا « عيطيي

  دشواميکه از ؛اامل تصوادفي و زودگوذر و مواقتي متوأثا 

 «نظاخوه ارزش»ا.ميت معتقد باد که مسکله اصولي رون ازاخن

در اخن نظاخوه   ا.ت «قيمت طييعي»کنند  تييين ؛اامل تعيين

ين طاخ  حاصل تمع د.وتمزد طييعوازارزشن قيمت طييعي 

 & Foley) شوواداتوار  طييعووي و .وواد طييعووي تعيووين مي

Mohun, 2016: 1087)   

 

 کاردو ير

باخلا   مسکله تازخع باد رخکاردومسکله اصلي مارد تماکز 

و  داشوت تاتوهتاليد و انياشت ثواوت مسکله  بهکه ا.ميت 

از   هاخي در روخکاد وی به ارزش وتاد داردتفاوترو اخناز

خوا ارزش ( Absolute Value) ارزش مطلو دخدگا  رخکاردو 

خک کالا ؛يارت از ارزشي ا.ت که بوا ( Real Valueواقعي )

( .وونجيد  Invariable Measure) «معيووار تييياناپووذخا»خووک 

 اثاگوذاریاز دخودگا  رخکواردون   (Ricardo, 1891) شادمي

ها صافاً ناشي از فقدان چنين معيوار تييياات تازخع با قيمت

ثيا أتييياناپذخای ا.ت و اگا چنين معيار ثابتي داشته باشيم ت

دخ ا  ؛يارتبهتييياات تازخع ثاوت با روی ارزش کالاها و 
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 یظواهاصواری و صوافاً با روی قيمت طييعي کالاها دخ ا 

(apparent خااهد باد نوه ) اموای( واقعويreal) (Wright, 

تاان های نسيي دو کالا را ميدر ارزش اتتيييا  (134 :2009

خا واقعوي خالص تيييای دانست که در ارزش مطل   ینتيجه

 شاد  بار.ي حادث ميخک خا ها دو کالای مارد

 اشود باما اخن معيار تييياناپذخا باخستي چه صفاتي داشته     

دخ وا  ؛يارتبوه صارتي کامل ا.وت ودرخک مقياس ارزش 

د که هماار  مقدار کار خکسواني بواای تاليو تييياناپذخا ا.ت

تاانوود از نميالقا؛وود  ؛ليآن لازم باشوود  چنووين مقيا.ووي 

ي متأثا شاد  چنين مقيا.وتازخع( تييياات )تييياات د.تمزد 

گياد  نظا ميصافاً تييياات ناشي از کار متيلار در کالا را در 

(ن 1358  143) (Ronald Meek) از دخوودگا  رونالوود ميووک

هماار  در ا؛ماق ذهن رخکاردو اخن نظا وتواد داشوت کوه 

خفا همتا و بنيادی در فاآخند خل  ارزش اکار انساني نقشي بي

مقياس مشتاکي ا.وت کوه هوم « کار»ن کند  از اخن دخدگا مي

   کار متيلارکندرا باآورد ميارزش مطل  و هم ارزش نسيي 

دهود و کالاهوا در کالا تاها اصلي ارزش کالا را تشکيل مي

 درندارنود   هواآنشد  باای تاليد هيچ ارزشي تز کار صا 

تيلوار در منسيت کار  و.يلهبهنسيت ميادله ميان کالاها  هنتيج

  شاد  اما از اخنجوا هموان تاواد دخواخن پويتعيين مي هاآن

ر هاخي الزامواً باقواابازار چنين نسويتآخد که پس چاا در مي

از اخنجووا مسووکله بيووان  تطووار   (143  1358)ميووکن  نيسووت

 )آخد ( پي  ميTransformation Problemارزش به قيمت )

Fine,2013)  
 

 مارکس

ارزش رخکاردو متأثا باد اما هم -گاچه مارکس از نظاخه کار

گيای و هوم تهوت ني اتتما؛ي و تارخخي متفاوتي داشتميا

نظاخوه ارزش موارکس هوم نقطوه   کوادميمتفاوتي را دنيال 

؛ناان بوهداری شاو؛ي باای تحليول و در  اقتصواد .واماخه

ا.تن و هوم نقطوه بازگشوتي  تاخن فام ظهار ارزشپيشافته

های تارخخي باای پالاخ  مفهام ارزش در پاتا تحليلا.ت 

 «رابطه اتتموا؛ي» ارزش به ؛ناان خک از اخن منظا و منطقي 

دارای ابعواد  گاچوهبين تاليدکنندگان درنظا گافته شاد کوه 

به محتاای فيزخکاليسوتي و ابوزاری  حالدر؛ينکمي ا.ت اما 

 اخون بوا  (Fine & Saad-Filho, 2010) شوادنمويفاوکا.ته 

فهم نظاخه ارزش مارکس مستلزم کنار گذاشتن ن اش  ا.اس

ارزش ا.ت  مسکله مارکس اخن باد کوه -ابزاری به نظاخه کار

تحت چه شااخطي ارزش در تامعه وتواد خااهود داشوت  

نخست باخد تاتوه داشوت کوه نظاخوه ارزش موارکس توز  

ماتاخاليستي وی ا.ت  با طيو  اخون دخالکتيک لاخنفک روش 

شد  نياخسوتي با.واخته محوا بوا کارگافتههروش مفاهيم ب

بوواای  قيمووت نظاخووههماننوود کووارباد اهوودا  ابووزاری )

مطاب  بوا باخد بلکه  ندن( باشهاها و نکارخکاردوخينکاکلا.يک

د  از دخدگا  مارکسن بواای نچ ان ي .ازماندهي تامعه باش

های مکانيسوومباخوود ارزش صووادق باشوود -آنکووه نظاخووه کووار

ن نياوی کار هاآناتتما؛ي خاصي حکمفاما باشد که با طي  

خکدخ ا تجميع شاند  اخون حساب آخد و با به؛ناان ارزش به

د  نگياها صافاً در خک تامعه تاليد کالاخي شکل ميمکانيسم

؛لت اخن مسکله آن ا.ت که در تاليد کالاخين کوالا بوا طيو  

ي گانواگاناش محصال انااع های اتتما؛ي و تارخخيوخژگي

 ازکوه در بوازار  تعييا مارکسن کار انامامي( ا.تاز کار )به 

شواند  ارز ميشان با خکودخ ا هومایادلههای ميطاخ  ارزش

ارز ا.تن گاخيم که خک ماشين با بيست گا.فند هموقتي مي

هوای های نسيي اخون دو کوالا را در قالوب ارزشبازار ارزش

طاخ  اخون مکانيسوم  ازا.ت  اما کاد  تصاخح  هاآن مصافي

کارگافتوه هکار که باای تاليد کالاها بو گاناگانبازارین انااع 

شاند  ا.واس نظاخوه پوال ارز ميشاند نيز با خکدخ ا هميم

« وارگي کووالابووت»وی دربووار   مووارکس و همينووين نظاخووه

(Commodity Fetishism )ارزی همين مسکله ا.ت  پال هوم
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.ازد و نتيجه چنين کواری ا ميسميان کارهای انامامي را مي

شود  هم واني( هوای پذخافتهتيدخل کالا به بت )نمواد ارزش

 ا.ت 

  

 ايارزش مصرفي و ارزش مبادله

 use) «مصافيارزش »ها ميان مارکس هميان .اخا کلا.يک

value)  ایارزش ميادله»و »(exchange value ) تمواخز قالول

 شد  

های کيفي محصوال کوه آن را از وخژگي «مصافيارزش »    

مثالن  باایشاد  .ازد مشت  ميباای مصا  فاد مطلاب مي

صووندلي ناشووي از قابليووت نشسووتن روی آن  مصووافيارزش 

 ارزش مصوافيا.ت  وته تماخز کالاها با خکدخ ا ناشوي از 

خووا خوواد  ارزش مصووافيدارای  ی.ووت  اشووياهاآنمتفوواوت 

ا.وت کوه  گفتنويذاتاً نواهم ن هسوتند  مصافي های ارزش

منودی فاخد »ارزش مصافي خک کالا خا خک محصال طييعت 

کننود  مصوا  و.يلهبهآن ا.ت که به ناع کارباد کالا « ؛يني

وی از کوالا بسوت ي دارد  از اخون « گذاری ذهنيارزش»و نه 

حيوو  نظاخووه ارزش مووارکس در تقابوول بووا نظاخووه ارزش 

نکاکلا.ويکي قوواار دارد کووه مفهوام مطلابيووت را متنوواظا بووا 

دی بوه دانند که بالاواور  از فواگذاری ذهني کالا ميارزش

 فاد دخ ا متفاوت ا.ت 

شواد کوه بوه از اخن واقعيت مشوت  مي «ایارزش ميادله»    

)خوا دو کوالا( بوا خکودخ ان  ارزش مصافيدو  یهن ام ميادله

ارزی در اخون دو کوالا وتواد دارد  در اقتصوادهای چيز هوم

شاد  در اخن حالت ارزش پال انجام ميازطاخ  ميادله ن پالي

نوام دارد  « قيمت»شاد که خک کالا در قالب پال .نجيد  مي

ای در که واحدهای پوال هم ون ا.وتن ارزش ميادلوهآنجااز

طار بوهنظاخوه ميادلوه  ا.واساخنباشاد  قالب قيمت بيان مي

  ا.وتهمزمان نظاخه تاليدن نظاخه قيمت و نظاخه پوال نيوز 

گيواد )خعنوي کوالا(ن در رابطه ميادله قاار مي يشک هن امي که

ای کوالای مسکله پي  روی نظاخه ارزش تعيين ارزش ميادلوه

ای تمامي کالاهوا بواخلا  نماخند  )پال( ا.ت  ارزش ميادله

ای .وونخي ارزش ميادلووه.وون  ا.ووت  همهم ارزش مصووافي

دهند  اخن واقعيت ا.ت که تاليد ها کالاخي مسوتلزم انعکاس

اً کل .ا؛ات نيواوی کوار اتتما؛و»مقدار مشخصي از  صا 

های ای صووارتا.وت  اخوون زمووان کووار در هووا باهووه  «لازم

گيادن اما خاد کار اما خکسواني انامامي متفاوتي به خاد مي

ای را تاليود .ن  که ارزش ميادلوها.ت  مارکس اخن کار هم

بيوان « پوال»در قالوب  کوه گاهواًنامد مي« کار مجاد»کند مي

زمان »حسب واحد باشاد  پس تاها ارزشن کار ا.ت و مي

( socially necessary labour time)« کووار اتتما؛وواً لازم

ای صارتي ا.ت که در آن کار شاد  ارزش ميادله.نجيد  مي

حسوب با« قيموت» ازآنجاکوه.ازد  مجاد خاد را متجلي مي

دهند  کوار مجواد شوادن پوال نشوانواحدهای پالي بيان مي

  (Foley & Mohun, 2016) .تا

مطلابيوت  در آن ي کوهنکاکلا.ويکباخلا  نظاخه ارزش     

ن در نظاخه .ازدميمستقيم قيمت آن را متأثا طار بهخک کالا 

طار کامول مسوتقل از ارزش بهارزش مصافي  ارزش مارکس

تماخزی ميان »به تعييا مارکس   شادميای درنظا گافته ميادله

مصوا  و مطلابيوت هموان شو؛  مطلابيت خک ش؛ تهوت

گياد  در اخن شااخط ارزش مصوافي از تهت ميادله شکل مي

  (Marx, 1867: 91)« گوواددای متموواخز ميارزش ميادلووه

ای ارزش مصووافي نقشووي در تعيووين ارزش ميادلووهرون ازاخوون

داری بواخلا  دليل اخن مد؛ا آن ا.ت که در .واماخه ندارد 

نه با هد  رفع نياز بلکه بوا  های اقتصادی پيشينن تاليدنظام

شاد  به تعييوا موارکس تاليود در هد  کسب .اد انجام مي

بواد ( ميC-M-Cکوالا )-پال-صارت کالابههای پيشين نظام

امووا در نظووام   خعنووي هوود  از تاليوود کووالا رفووع نيوواز بوواد

دليول  اخن بهو  ا.تکسب .اد ن داری هد  از تاليد.اماخه

( تيودخل M-C-Mپوال )-کوالا-صوارت پوالبهچاخه تاليد 
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با پوال خواخ  کوالا تاليود به اخن معنا که کارفاما ؛ داشمي

آن را در مقابل پال بيشوتا )پوال اوليوه بوه اضوافه  کند تامي

دخ وا در نظاموات پيشوين  ؛يارتبهارزش اضافي( بفاوشد  

هد  از تاليود کوالا ارزش مصوافي آن بواد ولوي در نظوام 

طار و بوه ای آنکالا ارزش ميادلهداری هد  از تاليد .اماخه

   (Keen, 2004: 1212) ا.تارزش اضافي  د.تيابي بهخاص 

بوا  دار کالا را با طي  ارزش  بخاد واگا خک .اماخهاما     

طي  ارزش  بفاوشد پس چ انوه موازادی در اخون چاخوه 

  از اخنجا مارکس نتيجه (Marx, 1867: 163) گياد شکل مي

اضافي رخشه در ارزش مصافي خک کالای گياد که ارزش مي

خون بنابااخن ما ناچار از اخن نتيجه هسوتيم کوه ا»خاص دارد  

تيييا رخشوه در ارزش مصوافي خوک کوالای خواص دارد     

کالاخي که ارزش مصافي آن دارای اخن وخژگي خاص ا.وت 

  مارکس ا.تدلال (Marx, 1867: 188) «که منشأ ارزش ا.ت

 «نيواوی کوار»هموان دارای وخژگي خاص  یِکه اخن کالاکاد 

؛ناان ارزش ا.ووت  از دخوودگا  مووارکس لوواازم معيشووت بووه

م که درقالب نياوی کوار لازشد ميای نياوی کار تلقي ميادله

شد  تعداد .ا؛ات کوار باای تدار  .يد معيشتي .نجيد  مي

؛ناان ارزش مصوافي تلقوي بوهتاانود روزانه نياوی کوار مي

 که در حالت کلي ارزش مصافي خوک کوالا گانه شاد  همان

ر نيز ارتياطي به ارزش ميادله ای آن نداردن در مارد نياوی کا

ارزش نيواوی کوار و » نوضع به همين مناال ا.ت  بنوابااخن

کنود دو مقودار ارزشي که نياوی کار در فاآخند کار خلو  مي

   اخن تفاوت ميان ارزش(Marx, 1867: 188) «کاملاً متفاوتند

مصافي نياوی کوار ای آن( و ارزش نياوی کار )ارزش ميادله

  (,Keen  1212 :2004) ا.ت «ارزش اضافي»منشأ 

  

 در اقتصاد نئوکلاسيک به قيمت  ارزشفروکاست 

 William Stanly)وخليووام ا.ووتنلي تووانز  18۷۰در دهووه 

Jevons) ن کارل من ا(Carl Menger)  و لکوا والوااس(Leo 

Walras)  در ادامووه .وونتّ اقتصوواد .يا.ووي کلا.وويکن روش

 (Marginal) «نهواخي»رخکاردوخي باای تعيين رانت در حالت 

 نوام گافتنود« هوامارژخناليسوت»تاتيب بودخن و را پي گافتند

(Foley & Mohun, 2016: 1095)    اندخشوومندانبوواخلا 

کوه  نهاکلا.ويک ها وقييول ار.وطان ا.کالا.وتيکاز ينپيش

ن دانسووتندارزش را خوک وخژگووي توواهای و ذاتوي کووالا مووي

 کادنودتلقوي مويخک وخژگي نسيي ارزش را ها مارژخناليست

(Langholm, 1979: 86)  

گااخوي ميتني با نا؛ي ذهني (Marginalism) مارژخناليسم    

(Subjectivism ا.ت که با طي  آن ارزش کالاهوا ناشوي از )

   توانزشوادتلقي موينسيت و رابطه افااد با کالاهای منفاد 

گوادد  افوااد بامي تخمين ذهنيمعتقد باد که منشأ ارزش به 

 «ای ذهنيارزش ميادله»های اتاخشي از اصطلاح مارژخناليست

(Subjective exchange value)  باای بيوان ارزش خوک کوالا

کادند  از دخدگا  من ا ارزش خوک کيفيوت ذاتوي ا.تفاد  مي

 وکالا نيست بلکه نتيجه رابطه و نسيت ميان نيازهای بشوای 

کالاهای در د.تاس باای ارضای اخون نيازهوا ا.وت  ارزش 

 شادزاد  مي« درون افااد»خک کالا از کانان واقعي ارزش در 

(Walsh & Lynch, 2003)   

 گام را فااتا نهاد و مد؛ي شود( Marshal)مارشال  متعاقياً    

نه امکان دارد و نه ا.ا.اً لازم ا.ت که در زمينه ارزش به  که

هووم ز؛م وی بووهرون ازاخوون؛لوّوي د.ووت خافووت   رخشووهخووک 

قييول ازهای متقودم اقتصاددانان کلا.يک و هم مارژخناليسوت

هويچ نيوازی بوه انود  تانز به خک تولاش باطول د.وت زد 

« کننود  ثابوت و مسوتقل ارزش؛امول تعيين»تستجای خوک 

بوه آواز بلنود باخود »که پارتا گفتوه ا.وت  چنانوتاد ندارد  

ت ارزش ا.وتن ه ها اقتصادداني که در پي کشف ؛لّگفت ک

ای همانند تعوادل دهد که هيچ چيز از پدخد  پيييد نشان مي

حقيقوت در  (Pareto, 1909: 246) «اقتصادی نفهميد  ا.وت

و کواد مارشال مسکله ارزش را حل نکاد بلکوه آن را منحول 
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ارزش از دخدگا  مارشوال « تعيين»مسکله را پا  کاد  صارت

از خک مسکله واقعي و ذاتي به خک مسکله رخاضوي و صواری 

فاوکا.ته شد  صافاً باخسوتي تعوداد معوادلات و مجهوالات 

هووای و کميت اشوود تووا بتوواان مسووکله ميادلووه را حوولباابووا ب

)ميوکن کواد « تعيوين»لحاظ رخاضوي ه اقتصادی ماباطه را ب

تاتيب از حوول مسووکله واقعووي ارزش بوودخن  (345  1358

)بواای شود صافنظا و مفهام تعوادل رخاضوي تواخ زخن آن 

    (Debreu, 1959نمانه مااتعه کنيد به  
 شناسيکتاب

تهواان   نم  .واداگاتاتموه  نارک-پژوهشي در نظاخه ارزش(  1358ر  ) 
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