
 

 گذاری کشاورزیقیمت
 Agricultural Pricing 

 کارکرد قیمت در بازار

های کشاورزی شامل قیمت محصولات  کشواورزی و   قیمت

برای تلالید محصلات  کشواورزی در مرالول    هانهادهقیمت 

‐CSO) بازاریووابا ا ووت گلانوواگلا  MAPM, 2010: 1 .)

 تخصیص منابع کمیوا  بتوی ا بوظ ن وات اقیصوادی     هملااره 

ایو  قیموت ا وت کوظ ت یوی        در یک بوازار ززاد غالب دارد. 

 شلادا یفاده  چظ تلالیدیدر  و از هر منبع چظ میزا  تاکند ما

تغییر در نیروهای بازار )عرضوظ و تااضوا( قیموت بوازار را      و

بوا تلاهوظ    کظ افزایش قیموت زنجااز ،مثال رایب  .دهدتغییر ما

همراه را بظ کنندگا تلالید، افزایش  لاد هاثبا   ایر قیمتبظ 

کننود بوا   ترتیب تلالیدکنندگا   و ا موا  ای بظ خلااهد داشت،

 منود شولاند. اموا   بهوره  هوا ای  قیمتا یفاده از تلالید بیشیر از 

افوزایش  کنند با خرید کمیر بظ ای    ا ما مشیریا  همزما 

بوا افوزایش عرضوظ و    رود کوظ  پا خ دهند. انی وار موا   قیمت

و قیمت در  م کلاس شلادها انی ار کاهش تااضا، روند قیمت

های باتتر ملاهب افزایش قیمتنهایت کاهش یابد. از طرفا 

هوای  نهاده تا  ازدکشاورزا  را قادر ما و مزرعظ شدهدرزمد 

 (.Haji, 2014: 8) خریداری کنندنیاز را تلالیدی ملارد

 

 گذاریهای قیمتانواع شیوه

 :بندی کردتلاا  در  ظ گروه تاتیمگذاری را مایمتق

 برا اس هزینظگذاری مبینا قیمتالف( 

 ارزش مشیریگذاری مبینا بر قیمت ( 

 .مبینا بر رقابتگذاری قیمتج( 

 

 گذاری بر اساس هزینه قیمتالف( 

بورای   هزینظ از اطلاعا کشاورزا   گذارینلاع قیمت در ای 

هوای  قیموت  در ایو  روش،  کننود. موا ا ویفاده   گذاریقیمت

هود،  دموا پلاشوش  تلالید را  هایهزینظاینکظ  برافزو  دریافیا

بویش از هزینوظ هور     بلندمد تلالید در  دوات برای تزت ا ت

در مشویریا    م مولال طولار  بوظ لوال،  ایو  باباشد.  تلالیدوالد 

 ودهند اهمیت نما تلالیدکنندههای بظ هزینظ، گلاناگلا  طلاح 

 Lev et) نرخ بازار بپردازند مایل نیتیند قیمت بات و بیش از

al, 2016: 3) .چنود ویگگوا خلااهود     گذاریقیمت ای  روش

 داشت:

  کشاورزها و لاشیظ  لاد ا اس هزینظبرها تن یم قیمت 

  (تمرکز بر هزینظ فروشنده )قیمت کف 

  گذاریقیمتتری  روش تری  و  ادهرایج 

    د یر ووا ز ووا  بووظ اطلاعووا  بوورای کشوواورزا  ههووت

 .گذاریقیمت

شده هور والود محصولال را بوظ     تماتهزینظ  در ای  روش،    

گذاری قیمت لاشیظ  لاد کرد د ت خلااهد داد کظ با اضافظ 

 ،نهایوت در .(Jiang, 2016:  15) خلااهود گرفوت  نهایا انجات 

از  بیشویر کاتی تلالیدی ارزشا  کنندهدر ن ر مصرف چنانچظ

  :Jiang, 2016) مبادلظ انجات خلااهد شد اد کندایجقیمت کات 

19).  
 

 گذاری مبتنی بر ارزش مشتریقیمتب( 

شوده  تلالیدکننده برای کاتی کظ مصرف ادر ای  روش، ارزش

هرچنوود در ایوو  روش، . ا ووتلووائز اهمیووت  قائوول ا ووت

و  خلاا ت و تمایل مشیری ا وت در لال برر ا  تلالیدکننده

بوظ   همچنوا   اموا ، دهدتمایل بظ پرداخت او را مدن ر قرار ما

تولاا  رقوابیا بوا قیموت رقبوا تلاهوظ       و های تلالید خلاد هزینظ

 .(Lev et al, 2016: 3-4) کندما

 گذاری نیز چند ویگگا خلااهد داشت:ای  روش قیمت

  ا اس درک مشیری از ارزش برها تن یم قیمت 

  های کاتدر ن ر گرفی  دیدگاه مشیری از ملارد ویگگا 

   د یر ا دشلاار بظ اطلاعا. 

، مبینا بر ارز مشویری گذاری در هریا  قیمت مجملاع،در    

مشیری ارزشا از محصلال را میصلار خلااهود بولاد و    در ابیدا

یود  گذاری انجات گرفیظ و چنانچظ هزینوظ تلال ز  قیمتا اسبر

محصولال   عرضظکننده اقدات بظ از ای  قیمت کمیر باشد، تلالید

  .(Jiang, 2016:  19) ن ر خلااهد کردملارد
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 گذاری مبتنی بر رقابتقیمتج( 

در مت رقبای خولاد  یبظ قزت ا ت ت تلالیدکنندهدر ای  روش، 

 .تلاهوظ کنود  هما  محصلال و قیمت محصولات  هوای زی    

م نای درک چ لان ا گذاری مبینا بر رقابت بظقیمتواقع در

 و رقبوا ا وت   و یلظبظشده ارائظهای ها با قیمتماایتظ قیمت

تور  کما پوایی  ها مشابظ یا بظ ای  م نا نیتت کظ قیمت لزوماً

زوری هرچنود هموع   ،در ای  روش رقبا ت یی  شلاد.از قیمت 

هووای امووا از  ووایر روش ا ووتبوور اطلاعووا  کمووا زمووا  

 :Lev et al, 2016) تر خلااهد بلادمراتب  ادهگذاری بظقیمت

2-3). 

 ند از:اگذاری عبار ویگگا ای  روش قیمت

  ای رقبووای هووا وواس  ووطم قیمووتبوورهووا تن وویم قیمووت

 (شده )قیمت مرهعمشاهده

    تور کتوب   رالیوا در د ویرس بولاده و  واده    بوظ اطلاعا

 خلااهد شد.

  طولار کامول   ظمشیری ب چنانچظ در ای  روش ،صلار هردر

 ، هزینظ فرصت باتیا خلااهد داشت.گرفیظ شلاددیده ان

در یوک  کوظ   ای  نکیوظ ضوروری ا وت   تلاضیم نهایت در    

مکانیزت قیمت ناش کما در تخصیص منابع  د یلاریاقیصاد 

و  ا وت دولیوا   ،ریوزی علاض مکانیتم اصلا برنامظدر .دارد

بظ ز  وهلاد  یکند نیاز بیشیرمنابع بظ هایا کظ دولت فکر ما

دو هور  لوال، در اقیصواد مخویل    ای با شلاد.، هدایت مادارد

کننوده  ت یوی  ( هوای دولوت   یا ت)مکانیزت قیمت و  پارامیر

از  در چنی  شرایطا، دولت برای موداخلا  در بوازار   .ا ت

 بورای لوال  عوی  درد و کنو ا ویفاده موا   گلانواگلانا  ابزارهای

 :Haji, 2014) کنود برقراری اقیصاد مبینا بر بازار تولاش موا  

در ایرا  نیوز  و ا شوده از رهیافوت مخویل  مکوانیزت        (.18

گذاری محصلات  های دولت در ن ات قیمتقیمت و  یا ت

ا ویفاده   کظ در برخا مولاارد طلاریظبکشاورزی ا یفاده شلاد. 

تضمینا،  یا ت غذای ارزا   خرید و قیمت هایاز  یا ت

محصولات   ویگه در ملارد نا (، کنیرل واردا  و صادرا  ظ)ب

هایا از مداخلظ نملانظ های تلالیدیکشاورزی و یارانظ بظ نهاده

   رود.شمار مابظگذاری دولت در قیمت
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