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 ،هنرها  ،ب ورها  ،ها دانشای از تنیدهدرهمفرهنگ مجموعه 

 عنوان عضاوی ازباهو هرچه فارد  ع دات ،اخلاقی ت ،قوانین

و  ) ,1871Tylor(شود ش مل میگیرد را میفرا ج معه خویش

 دهندهتشاییلهنار جئیای از مجموعاه ایان تعریا   ربن  با

عماو  جواوه ها هری فرهناگ در طور باهفرهنگ است کاه 

خ طر بادین(. 1393شن سی است )لوکا ،، زیب ییچ رچوب 

. هساتمبحث اقتص د فرهنگ در برگیرنده اقتصا د هنار نیائ 

اقتصا د و هام بیشای از ای از عوم اقتص د فرهنگ هم ش خه

شود که بررسی مسا یل جه ن وسیع هنر و فرهنگ قومداد می

فرهنگی، فرضی ت نظری مربوط به تولیاد و مصارک کا   و 

اساتا ده ی و تحقیق ت تجربی را با  هام موردخدم ت فرهنگ

ارتب ط فرهنگ و اقتص د را با  دو (. 1393)ت وز، دهد میقرار 

 عق یاد، نظا   را فرهناگ توان بررسی کرد: اگارروییرد می

 یا  می ن در که دانست م نند آن و رسو  و ه ، آدابارزش

 میا ن فرهنگی ه یصورت تع ملایندر است، مشترک گروه

عنوان به توانمی را ه گروه دیگر اعض ی ی  گروه این اعض ی

 چا رچوبی در ما دی و نم دین ک  ه ی مب د ت ی  ه مع موه

 اماری مث باهبه فرهنگ و اگر ماهو کرد؛  مدلس زی اقتص دی

 یا  درون مساتقر اماری مث باهبهفرهنگ، تاسیر و اقتص دی

 را فرهنگی مصرک و تولید که شود شن س یی اقتص دی هسته

 خادم ت و ک  ها  داد؛ قرار صنعتی چ رچوبی درون توانمی

 واجاد کاه دانسات ک  ه یی توانمی را شدهمصرک و تولید

 اقتصا دی نظ   درون شده تولید ک  ه ی دیگر شرایط هم ن

اقتصا د فرهناگ باه  ،؛ ب  این روییرد(1397هستند )تراسبی، 

بر تق ض  و کشاش، عرضاه، با زار،  ا  مؤثر مط لعه عوامل 

ه ی گذاری،  م یات دولات و شایوهم لییت معنوی، ارزش

تأمین م لی ک  ه  و خدم ت صن یع مشامو   اوزه فرهناگ 

صان یع فرهنگای باه صان یعی گاتاه  ،اس ،اینبرپردازد. می

س زی محتاوا، ه ی خو ، تولید و تج ریشود که در زمینهمی

کنناد. ایان که م هیتی ن مومو، و فرهنگی دارند، فع لیت می

شاده و در  ا هترایت کپیطری  ازمعمو  طور بهمحتواه  

؛ (UNESCO, 2000)شوند ق لب ک  ه  و خدم ت عرضه می

)  مال  نینم د یمعن  ،یمعنو تیم لی ت،یخلاقو پنج معی ر 

( میرمساتقی)استا ده غ ای(، ارزش استا دهیفرهنگ یه ارزش

 Galloway) اساترا دارا  و انبوه یصنعت دیتول یه و روش

& Dunlop, 2007). صن یع فرهنگی متنوع است و بندی دسته

بندی یونسایو از صان یع ه ی ش خص آن دستهییی از نمونه

هاا  و هاا ، گ لریاساات کااه عباا رت اساات از: موزه فرهنگاای

ه  ه ، هنره ی نم یشی و هنره ی تجسمی، جشانوارهکت بی نه

و صن یع دستی، طرا ای، نشار، توویئیاون و رادیاو، فوایم و 

ه ی جمعاای، اباائارآ ت موساایقی، ویاادیو، عی ساای، رساا نه

افئاره ی سیتافئار، نر معم ری، تبویغ ت، تجهیئات چ پ، 

 .(UNESCO, 2009)بصری سمعی و 

 
 شناسیکتاب

 فرهنگای، اکبرترجمه عوی ،فرهنگی اقتص د درسن مه(. 1393) روث ت وز،

 .دانژه نشر: تهران ابری، انسیه و رشیدی ا تش  

: تهاران فرها دی، کا هم ، ترجمهفرهنگ اقتص د(. 1397) دیوید تراسبی،

 .نی نشر

: تهاران ،آذرنگ عبدالحسین ، ترجمهتمدن ت ریخ(. 1393) هنری لوک ،،
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